
Пропаганда энергосбережения 
и предъявляемые им 

требования
1 Какие действия лежат в основе
информационного обеспечения мероприятий по
энергосбережению и повышению
энергетической эффективности?
2. Какие задачи решает пропаганда
энергосбережения?



• Пропаганда – (от лат. рropaganda - распространение) 
деятельность, направленная на распространение знаний 
и другой информации с целью формирования 
определенных взглядов, представлений, эмоциональных 
состояний, оказания влияния на социальное поведение 
людей. 

• Нужно отметить, что люди консервативны. Пропаганда 
к энергосбережению не должна восприниматься ими, 
как призыв к аскетизму и ограничению, учитывая 
сложившееся традиционное отношение к 
энергоресурсам, как к круглосуточно доступным и 
потребляемым без ограничений. Должна быть решена 
сверхсложная задача - устранить прежние верования и 
внедрить в сознание новые ценности, т.е. создать 
привычку в массовом сознании задумываться о 
последствиях простых и привычных действий каждого 
человека, т.е. сделать энергосбережение осознанным 
выбором



«Информационное обеспечение 
мероприятий по энергосбережению и 

повышению энергетической 
эффективности должно 

осуществляться регулярно 
посредством

• 1) создания государственной 
информационной системы в области 
энергосбережения и повышения 
энергетической эффективности; 



2) опубликования органами государственной власти, 
органами местного самоуправления в средствах 
массовой информации региональных, муниципальных 
программ в области энергосбережения и повышения 
энергетической эффективности; 
3) организации органами государственной власти, 
органами местного самоуправления распространения 
в средствах массовой информации тематических теле-
и радиопередач, информационно-просветительских 
программ о мероприятиях и способах 
энергосбережения и повышения энергетической 
эффективности, о выдающихся достижениях, в том 
числе зарубежных, в области энергосбережения и 
повышения энергетической эффективности и иной 
актуальной информации в данной области; 



• 4) информирования потребителей об 
энергетической эффективности бытовых 
энергопотребляющих устройств и других 
товаров, в отношении которых настоящим . 
законом установлены требования к их обороту на 
территории Казахстана, а также зданий, строений, 
сооружений и иных объектов, связанных с 
процессами использования энергетических 
ресурсов; 

• 5) распространения информации о потенциале 
энергосбережения относительно объектов 
электросетевого хозяйства, систем коммунальной 
инфраструктуры и мерах по повышению их 
энергетической эффективности; 



• 6) организации выставок объектов и 
технологий, имеющих высокую 
энергетическую эффективность; 

• 7) выполнения иных действий в 
соответствии с законодательством об 
энергосбережении и о повышении 
энергетической эффективности



• Пропаганда энергосбережения 
подразумевает под собой решение целого 
ряда взаимоувязанных задач. Прежде всего, 
это информационное обеспечение 
энергопотребителей и руководителей, 
ответственных за принятие 
инвестиционных решений, о возможностях 
и выгодах экономии энергии, наличии и 
стоимости различных типов 
энергосберегающего оборудования, 
приборов и услуг по энергосбережению. 
При этом адаптированная информация 
должна быть адресована в разные сферы



• крупным промышленным потребителям; 
• � работникам ресурсоснабжающих и 
сетевых организаций; 

• � муниципальным образованиям; 
• � управляющим компаниям; 
• � бытовым потребителям




